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El portal dereco me ndamﬂnes y cnmpra devinos anum creadn pnr ex dnrectwc:s EIE
Softonic —en la foto=, ha cerrado su primera ronda de financiacién; valorada en.
300.000 euros. Entre‘los principales inversores se encuentran el busmess angei Luss
Martin Cabmde-: y €l presrclente rje Softonic; Tomas Dlaac- P5.




EX directivos de Softonic crean

un portal de venta online de vinos

PLAN DE CRECIMIENTO Uvinum cierra su prlmera r:::nda de ﬂnaﬂmamén vaiarada en 300. OOO euros, en Ia'
que partu:lpan entre DtI’DS Tomas Diago, pre&dente del portal de descargas y LUIS Martin Cabiedes.

| Cristina Fontgivell. Barcelonz
Las bodegas espaiiolas tienen

un nuevo canal online para - £ %7

vender sus vinos. Se trata de - 3

Uvinum, un portal de Inter-
net que recomienda y comer-
cializa hasta 10,000 referen-
cias en Espania. La compaiiia
esta fundada por tres ex di-
rectivos del portal de descar-

gas online Softonic: Nico . &

Bour, que ha ocupado diver-
sos cargos en Softonic y Pla-
neta; Albert Garcia, ex direc-
tor de Softonic Labs, y Albert
Lopez.

Escasos meses después de
su creaecion, la empresa ha ce-
rrado su primera ronda de fi-
manciacion, valorada en

300.000 euros. Los principa-

les inversores han sido Luis
Martin Cabiedes, business
angel que participa en la ace-
leradora de empresas de In-
ternet Seedrocket; Tomas
‘Diago, fundador y presidente
de Softonic; Jaime Jiménez,
vicepresidente del portal de
descargas online, y Jaume
Goma, director de Segunda-

Modelo de negocio
Segun Nico Bour, “Uvinum
aspira a ser el Tripadvisor de

los vinos™, es decir, un portal -

en el que los usuarios puedan
recomendar sus vinos prefe-
ridos a terceros y las bodegas
puedan ponerlos en venta. “El

consumo de vino es masivo

pero los profesionales del sec-
tor no se han preocupado por
entender al consumidor; im-
peran las notas de cata aleja-
das, dificiles de interpretar
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Mhert Lﬂpez Nico Bour y Albert Garcia, cnfundadare; r:le Uvrnum / Elena Ramdn ;

La cumpama opera
n Espaiia, Estados
Umdtm e Inglaterra, y
quiere entrar en més
paises |

por ekl consumidor medio”,

- explica el cofundador de Uvi-

num. Por ello, el nuevo portal
online ofrece herramientas
para que los consumidores
puedan encontrar sus vinos
preferidos basandose en cri-

- terios como sudenominacion

de origen, el tipo de uva y el
precio.

Una vez seleccionado el ti-
po de vino, Uvinum ofrece la
posibilidad de adquirirlo a
través de Internet, El portal
agrupa mas de 10.000 marcas

tintos. Opera en.Espafia, In-
glaterra 'y Estados Unidos'y
destinara los recursos obteni-
dos en su primeraronda de fi-

nanciacion al crecimiento eh

Francia, Italiay Alemania,
Segtin Nico Bour, aproxi-

madamente un 4% de los
usuarios que visitan Uvinum'

pulsan el botén de compra.

Ademas, la empresa obtiene

unnsmgresos adicionales gra-
cias a la publicidad de las bo-

degas en su pdgina web.
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50.000 visitas y tierie

10,000 referencras 3
en venta L

Bour explica que las parti-
cularidades de cada uno de
estos mercados requieren la
existencia de personal especi-
fico para gestionarlos. “En Es-
pana, el 98% del vino que se
consume es espatiol, mientras
que en Inglaterra consumen -

w;  viho de continentes distintos,

desde América hasta Ocea-
nia”, indica el cofundador de
Uvinum. Por ahora, todos los

portales 1:1_::: la compaiiia se
L . . ... ~gestionan desde Barcelona .
ct:r_n hasta 45.000 vinos dis-

pero Nico Bour indica que “a
medio plazo serd necesaria la
presencia fuera de Espafia
pordue el mundo del vino no
estd demasiado conectado a
Internet; se necemta contacto

Uvinum rembe unas

50.000 visitas cada mes y ha
crecido a ritmos del 20% -

mensual desde su creacién a
principios de afio. Espera
continuar a este ritmo perono”

~_quiere hacer previsiones de :
facturacién para2010. -



